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НАШ ПІДХІД

01
Вивчаємо

компанію/продукт/

послугу/персону

Аналізуємо

активність

конкурентів. 

Формуємо цілі

та завдання

03
Виводимо інсайт, 

на основі якого будуємо

імідж і позиціонування/

Ідею заходу/активності

06
Надаємо

результати

та аналізуємо

ефективність

02
Вивчаємо

і аналізуємо цільові 

аудиторії різними

методами (фокус-

группа, соц.

опитування, 

TNS, Gemius та

інше)

04
Визначаємо

інструменти, 

формуємо

тактику та KPI

05
Реалізовуємо

кампанію

під ключ



НАШІ

КЕЙСИ



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

КОМУНІКАЦІЙНА 
СТРАТЕГІЯ
ПРЕС-ОФІС

СПЕЦПРОЕКТИ
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ПРОЄКТ «ОФІСУ РЕФОРМ»

ЦІЛЬ ПРОЕКТУ

Забезпечення діалогу між владою та українцями з 

питань реформ з метою заохочення та інформування 

громадськості про процес реформ в країні.

PR ІНСТРУМЕНТИ

• Прес-офіс (формування лояльного пулу журналістів)

• Комунікація та робота з лідерами думок

• Організація заходів та спецпроектів

• Аналітика

• Антикризове реагування

МАРКЕТИНГ ІНСТРУМЕНТИ

• SEO 

• SMM

• E-mail Маркетинг
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РЕЗУЛЬТАТИ

• 23 прес-заходи

• 2 прес-тури в жіночі колонії

• Трафік сайту reforms.in.ua виріс на 60%

• Загальне охоплення кампанії соц.мережі: 245 126 

(виросло у 7 разів)

• Більше 370 публікацій (загальне охоплення: більше

ніж 11 000 000)

• Загальне охоплення публікацій та відео: більш ніж 2 

450 000

• Organic Facebook Reach: 3 500 

• Сприйняття реформ серед ЦА зросло на 16%-60%*

* Source: TNS Ukraine in 2016
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ІДЕЯ: 

Онлайн-тест  - Хто ти - воїн світла чи диванний

експерт?”

ПЛАТФОРМА: 

Platfor.ma

ПЕРІОД: 

30 днів

РЕЗУЛЬТАТ:

• 16 000 унікальних переглядів

• 10 400 учасників

СПЕЦПРОЄКТИ



Н
А

Ш
І 
К

Е
Й

С
И

ЦІЛЬ

Підтримати реформи децентралізації, мотивувати

українців активно брати участь в розвитку локальних

ініціатив. 

ІДЕЯ

Створення інтерактивного формату та демонстрація

історії успіху на прикладі реальних кейсів як прикладу 

дії!  

ПЛАТФОРМА

http://ukrainer.net

СТОРІНКИ ПРОЄКТУ:

http://ukrainer.net/illintsi/

http://ukrainer.net/glyboka-gromada-proektiv/

ПРОМО

Головна сторінка

Соц.мережі

СПЕЦПРОЄКТИ

http://ukrainer.net/
http://ukrainer.net/illintsi/
http://ukrainer.net/glyboka-gromada-proektiv/
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ЦІЛІ

• Руйнування міфів стосовно домашнього насильства

• Формування обізнаності та компетентності ЗМІ у темі 

домашнього насильства 

• Формування нульової толерантності суспільства до 

домашнього насильства 

РЕАЛІЗАЦІЯ

• Прес-офіс (формування лояльного пулу журналістів)

• Організація заходів для ЗМІ та лідерів думок

• Комунікація та робота з лідерами думок

• Підтримка комунікації в соцмережах

КАМПАНІЯ З ПРОТИДІЇ 
ДОМАШНЬОМУ 
НАСИЛЬСТВУ
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РЕЗУЛЬТАТИ

• 2 прес-тури до Академії патрульної Поліції України

та центру соціальних служб

• Підготовка 13 спікерів в рамках прес-турів

• Явка – 75% від акредитації

• Понад 15 публікацій/сюжетів у медіа після прес-

турів в рамках соціальної кампанії

• Більше 1000 взаємодій (лайки/шейри/коментарі) на 

сторінці Координатора проектів ОБСЄ в Україні на 

Facebook у період кампанії

• 10 залучених лідерів думок

• Загальне охоплення кампанії: понад 956 000, понад

16 000 уподобань, понад 900 коментарів



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

КОМУНІКАЦІЙНА 
СТРАТЕГІЯ 

PR-ПІДТРИМКА
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РЕПОЗИЦІЮВАННЯ ТА 
ЛІДЕРСТВО У 
ПРИВАТНОМУ СЕКТОРІ

ЦІЛІ

Зміцнення позиції ETG.UA як незалежного провайдера енергії
з потужною експертизою та різноманітними цифровими
послугами

РЕАЛІЗАЦІЯ

• Прес-офіс: щоденна комунікація з медіа, створення новин та 
інформаційних приводів

• Систематична робота зі спікерами: створення профілю 
спікерів, написання промов, підготовка до інтерв'ю та прямих 
трансляцій, організація інтерв’ю

• Організація прес-заходів

• Консультація щодо стратегій та антикризи
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• Більше 500 безкоштовних матеріалів

опубліковано в бізнес- та інших медіа, в тому числі –

безкоштовне інтерв’ю на сайті Reform.Energy (проєкті

Interfax) СЕО компанії Володимира Шведкого

• 108 публікацій на базі експертних коментарів в ключових

бізнес- і соціальних медіа

• 28 авторських колонок 

• СЕО компанії Володимира Шведкого у провідних

ділових медіа країни

• 3 прес-заходи: два заходи у форматі off the record та 

офіційна прес-конференція з нагоди виходу на ринок

газу для населення, яку відвідало 19 журналістів

провідних ділових та соціальних медіа

РЕЗУЛЬТАТИ
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РЕЗУЛЬТАТИ

• Компанію ETG.UA внесли в рейтинг ТОП-50 найбільш

інноваційних компаній України в номінації «Енергетика і 

нафтогаз» від видачничого дому «Економіка+»

• В жовтні 2019 року головний український телеканал 1+1 провів

трансляцію щодо ситуації на ринку газу з коментарями й 

позицією ETG

• 9 хвилин висвітлення в «ТСН Тиждень» в прайм тайм – 19:00 у 

неділю

• Більш ніж 18000 переглядів на Youtube

• В лютому 2020 року прес-реліз з коментарем СЕО компанії і 

позицією ETG було опубліковано на 90+ онлайн-ресурсах та 

було перекладено на 9 мов.

• Загальне AVE по цьому релізу склало 484,5 тис. грн. 



Н
А

Ш
І 
К

Е
Й

С
И

• Зміна позиціонування з негативного до компанії №1 на 

ринку в комерційному секторі. 

• Володимир Шведкий став провідним експертом з продажу 

газу та електроенергії

• ETG згадують у матеріалах, запрошують на заходи разом з

такими гігантами як Нафтогаз та інші. 

• Колонки Володимира Шведкого регулярно потрапляли у 

підбірки найкращих на версією редакцій ділових видань, а 

цитати та експертні коментарі – у  популярні телеграм-

канали на енергетичному ринку

• Дві колонки авторства Володимира Шведкого потрапили у 

підбірку 15 головних текстів про те, що впливає на майбутнє

газової торгівлі на telegram-каналі GAS United

РЕЗУЛЬТАТИ
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• Більше 50 контрольованих розміщень новин (підбір

майданчиків, створення контенту, написання, менеджмент 

розміщень і т.д.)

• Управління 18-ма локаціями у google maps: керування

точками на мапі, внесення актуальних даних, додавання

фото та текстових матеріалів, збільшення залученості

аудиторії та кількості переглядів точок

• Реалізація SERM-проєкту: розміщення більше 65 

матеріалів для посунення некоректної інформації у 

пошуковику google

• Контент підтримка сторінки Facebook

• Нативне збільшення аудиторії з 3000 підписників до 12000

ДОДАТКОВІ ПРОЄКТИ



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

PR ПІДТРИМКА
ОРГАНІЗАЦІЯ ЗАХОДІВ
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МІЖНАРОДНІ КОНФЕРЕНЦІЇ З 
УПРАВЛІННЯ ЗАКУПІВЛЯМИ ТА 
ЛАНЦЮГОМ ПОСТАЧАННЯ

ЦІЛІ

Організація першого та другого бізнес заходів IPSM для 

підтримки позиціонування, як провідної консалтингової

компанії у сфері закупівель в Україні

РЕАЛІЗАЦІЯ

Розробка концепції заходів

Організація заходів (offline та online формати)

Логістика

Production

Технічна підтримка

Залучення партнерів

Комплексний PR 
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РЕЗУЛЬТАТИ

Організовано два заходи: 

• Перший у offline-форматі навесні 2019 року

• Другий в online-форматі восени 2020 року

Кількість учасників: 

• Offline – 250+

• Online – 100+

• Сформована база медіа для регулярного висвітлення

заходів (бізнес, спеціалізовані)

• Близько 90 публікацій в бізнес- та спеціалізованих медіа

(новини, інтерв'ю та колонки експертів)

• СЕО компанії Марину Трепову включили у рейтинг 

жіночого лідерства від видавничого дому «Економіка+»

• Запрошення стати партнером найбільшої міжнародної

галузевої організації CIPS в Україні



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

ІВЕНТИ ДЛЯ ЗМІ
СПЕЦПРОЄКТИ

РОБОТА З ЛІДЕРАМИ 
ДУМОК
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ЦІЛІ ТА РІШЕННЯ

ЦІЛІ

• Донести до аудиторії важливіть та цінність приватної

освіти в Україні

• Познайомити з методиками та підходами до освіти в 

КМДШ

РЕАЛІЗАЦІЯ

• Організація заходів для ЗМІ та лідерів думок

• Реалізація спецпроекту 

• Співпраця з лідерами думок 
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РЕЗУЛЬТАТИ

• 2 прес-ланчі

• 15 публікацій у ЗМІ після проведення заходів

(Київ/Львів)

• Охоплення спецпроекту – 12 000 переглядів статей, 

понад 5 000 унікальних

• Open rate розсилки в рамках спецпроекту – понад

20%

• Співпраця з 6-ма лідерами думок, загальне

охоплення – понад 2 600 000, понад 1 200 000 

унікальних



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

ПРОЄКТ 
«ЛАНЦЮГ 

СОБОРНОСТІ»
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DIGITAL-ПРОЄКТ ІЗ 
ЗАЛУЧЕННЯМ ЛОМів

ЦІЛІ

• Об'єднати українців, створивши перший віртуальний 

ланцюг до Дня Соборності України між Києвом та 

Сімферополем за підтримки бренду «Козацька рада»

РЕАЛІЗАЦІЯ

Кооперація з відомими лідерами думок, серед яких –

Джамала, Тарас Тополя, Яніна Соколова
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РЕЗУЛЬТАТИ

• Охоплення в рамках проєкту склало більше 30 000 000

• У Ланцюг стало 40 573 патріота України (при KPI у 25 000)

• 50+ загальнонаціональних та регіональних медіа 
висвітлили ініціативу

• Більше 3 000 людей приєдналися до сторінки заходу у 
Facebook задовго до старту проєкту

• Сотні тисяч репостів та закликів стати у віртуальний 
Ланцюг від звичайних користувачів, в тому числі артистів, 
зірок, політиків



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

ПРОЄКТ 
«Я ВІДЧУВАЮ 

ЗМІНИ»
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DIGITAL-ПРОЄКТ ІЗ 
ЗАЛУЧЕННЯМ ЛОМів

ЦІЛІ

• Донести до цільової аудиторії на прикладі послуг «Права 

в смартфоні» та «Ємалятко», що зміни у країні дійсно 

відбуваються

РЕАЛІЗАЦІЯ

• Комунікація зі ЗМІ через розсилки прес-релізів

• Кооперація з відомими лідерами думок, серед яких –

Анатолій Анатоліч, Інна Мірошниченко, Міла Бараєва, 

Аревік Арзуманова, Дарина Власенко та інші.
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РЕЗУЛЬТАТИ

• Загальне охоплення проєкту в медіа – більше 300 000 
користувачів

• Більше 35 постів та сторіз інфлуенсерів про кампанію

• Загальне охоплення проєкту з лідерами думок – 900 000 
користувачів

• Середній ER постів та сторіз – 2-3%



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

КОМУНІКАЦІЙНА 
СТРАТЕГІЯ

PR-ПІДТРИМКА
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ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ

ЦІЛІ

• Підвищення впізнаваності бренду компанії серед 

місцевих мешканців та професійної спільноти

• Створення компанії іміджу перспективного, 

стабільного та надійного роботодавця в регіоні

РЕАЛІЗАЦІЯ

• Створення громадської спілки «Асоціація з розвитку 

еферентної терапії»

• Організація розміщення публікацій, інтерв’ю та 

спецпроєктів в регіональних і профільних ЗМІ

• Медіа-супровід виходу нових продуктів для підтримки 

іміджу «Орісіл-Фарм»

• Низка проєктів до дня народження компанії (включно 

з розміщенням зовнішньої реклами)

• Проведення КСВ заходів (соціальні та благодійні 

проєкти)

• SERM
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РЕЗУЛЬТАТИ

• Створено громадську спілку «Асоціація з розвитку 

еферентної терапії»

• 2 інтерв’ю в регіональних та профільних медичних 

виданнях

• 2 спецпроєкти, спрямовані на просування бренду 

роботодавця

• Близько 10 матеріалів у ЗМІ (написання, 

розповсюдження, розміщення)

• 9 площин зовнішньої реклами в центрі Калуша

• 50 хвилин – загальний ефірний час новин компанії 

на локальних радіостанціях

• Загальне охоплення друкованих публікацій: 

більше 35 000

• Загальне охоплення онлайн: більше 40 000



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

КОМУНІКАЦІЙНА 
СТРАТЕГІЯ
ПРЕС-ОФІС

СПЕЦПРОЕКТИ
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ЦІЛІ ТА ІНСТРУМЕНТИ

ЦІЛЬ ПРОЕКТУ

Формувати знання про те, що Люксоптика – це

окуляри для будь-якого гаманця та донесення

ключових переваг продуктів Люксоптики до 

цільової аудиторії. Інформування ЦА про проєкт

«Здоровий Зір».

PR ІНСТРУМЕНТИ

• Прес-офіс (формування лояльного пулу 

журналістів)

• Співпраця з лідерами думок

• Заходи та спецпроекти з медіа

• Робота з партнерами (розсилка)
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РЕЗУЛЬТАТИ

• 5 заходів: прес-конференція з нагоди видання книги 

«Професор Дивоок»; відкриття магазину «CASTA»; 

мамаслет в кіно; HR brand; новорічний Мамаслет

• 79 безкоштовних публікацій

• Загальне охоплення: понад 100 000

• Проведення діагностики зору в 6 містах України: 

перевірено більше 30 000 дітей по Україні та більше 5 

000 людей в Торгових Центрах Києва на виїзній

діагностиці

• 2 спецпроекти з виданнями: bit.ua и bzh.life

• Робота з блогерами: розіслано 20 прес-паків, 

отримано 12 безкоштовних згадувань

• Загальне охоплення: понад 1 000 000
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• ПЕРЕМОГА В НОМІНАЦІЇ від Центру Корпоративної

соціальної відповідальності України «Кращий

корпоративний внесок у ціль сталого розвитку №3: 

Забезпечення здорового способу життя та 

сприяння благополуччю населення усіх вікових

категорій»

• Центр «Розвиток КСВ» спільно Групою Компаній «ЛІГА» 

віднесли проєкт «Здоровий зір» до 10-ти найбільш

значущих ініціатив українських компаній у 2019-му 

році

• Проект «Здоровий зір» став фіналістом Effie Awards 

2020 в номінації Positive Change — Social Good: 

Brands

• Перемога проекту «Здоровий зір» у IX Національному

конкурсі бізнес-кейсів від Центру розвитку КСВ та 

Ernst & Young

РЕЗУЛЬТАТИ
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СПЕЦПРОЄКТИ

ЦІЛЬ

Донести до ЦА, чому и навіщо слід купувати саме

оригінальні окуляри Ray-Ban®

ІДЕЯ

Редакційна стаття: «Теория лжи: почему вранье всегда 

заметно?»

ПЛАТФОРМА

https://bit.ua/ 

РЕЗУЛЬТАТ

33 000 читачів

https://bit.ua/
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СПЕЦПРОЄКТИ

ЦІЛЬ

Донести до ЦА, чому и навіщо слід купувати саме

оригінальні окуляри Ray-Ban®

ІДЕЯ

Редакційний текст «Отличишь настоящие Ray-Ban® от 

подделки? »

ПЛАТФОРМА

https://bzh.life/

РЕЗУЛЬТАТ

15 000 читачів

https://bzh.life/
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СПЕЦПРОЄКТИ

ЦІЛЬ

Звернути увагу на важливість регулярної діагностики

зору. Продемонструвати, що окуляри та контактні лінзи

є також зручними та безпечними.

РІШЕННЯ 

Longread на популярному сайті bit.ua із лідерами

думок, які носять окуляри.

РЕЗУЛЬТАТИ 

Охоплення FB: 129 029 

Охоплення bit.ua: 42 644

Загальне охоплення: 171 756 



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

КОМУНІКАЦІЙНА 
СТРАТЕГІЯ

PR ПІДТРИМКА
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ЦІЛІ ТА РІШЕННЯ

ЦІЛІ

Зміцнення позиції AVELLUM, як юридичної фірми з 

потужною експертною командою

PR супровід з акцентом на  ключові практики фірми

Побудова стабільної присутності в медіа-просторі

PR ІНСТРУМЕНТИ

PR стратегія

Прес-офіс

Організація прес-заходів
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РЕЗУЛЬТАТИ

• 57 безкоштовних матеріалів в ділових та інших

медіа

• 23 новини та експертних коментаря в ключових

ділових медіа

• 10 прес-релізів (написання, розповсюдження і т.д.)

• 1 прес-захід в форматі off the record

• 1 відеокоментар для ТБ: пряме включення для 

випуску новин

• 24 авторських колонок та 4 статті, що вийшли в 

провідних бізнес-виданнях

• За 6 місяців співпраці – перевищення KPI на 60%

• AVE більше 510 тыс. грн.



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

КОМУНІКАЦІЙНА 
СТРАТЕГІЯ 

PR ПІДТРИМКА
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ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ

ЦІЛЬ ПРОЕКТУ

Підсилення позиціонування INTEGRITES як експерта

та лідера серед юридичних компаній України.

PR ІНСТРУМЕНТИ

Прес-офіс: щоденна комунікація із ЗМІ

Системна робота із спікерами (підготовка профайлів, 

спічрайтинг, організація інтерв’ю)

Організація прес-заходів

Стратегічний консалтинг
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РЕЗУЛЬТАТИ

• 54 інфоприводів, згенерованих агенцією

• 34 матеріали в медіа

• 15 профайлів головних спікерів

ЗАГАЛЬНИЙ РЕЗУЛЬТАТ:

• INTEGRITES зайняли третю позицію серед

юридичних компаній по кількості та якості

публікацій в медіа.

• Бренд піднявся на 2 позиції серед лідерів на 

ринку.

ТОП МАТЕРІАЛИ:

• двоє спікерів увійшли в 10-ку 

найпопулярніших на сайті «Новое время» 

(Source: news website “Novoye Vremya”) 

Source: Сontextmedia monitoring in May, 2017



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

КОМУНІКАЦІЙНА 
СТРАТЕГІЯ
ПРЕС-ОФІС

ПРЕС-ЗАХОДИ
СПЕЦПРОЕКТИ

РОБОТА З ЛІДЕРАМИ 
ДУМОК
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ЦІЛІ ТА ІНСТРУМЕНТИ

ЦІЛІ

Формувати знання про продукт Royal Canin, якість

продукції та нутрієнтний підхід;

Робота з негативом щодо якості продукції, через 

системну комунікацію зі ЗМІ.

PR ІНСТРУМЕНТИ

Прес-офіс (робота зі ЗМІ на постійній основі)

Робота з внутрішніми та зовнішніми амбасадорами

бренду

Прес-заходи та спецпроекти з медіа
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РЕЗУЛЬТАТИ

• 2 прес-заходи: прес-конференція “Cat Show”

(Вистава котів) в Одесі; прес-клуб “Pets

Lunch” (Бранч з другом) у Києві

• Прес-релізи та статті: медіа-база складає

більш ніж 75 суспільно-політичних та lifestyle

видань

• 65 онлайн публікацій за 5 місяців

• Загальне охоплення: більш ніж 1,120,000

• 1 прес-тур на фабрику Royal Canin у Польщі
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ROYAL CANIN CUP
Виставка котів, Одеса

ЦІЛЬ

Проінформувати ЦА щодо заходу Royal Canin Cat Show 

(Виставка котів) в Одесі.

ІДЕЯ

Організація прес-конференції з регіональними ЗМІ

Інтеграція інофприводу у виставку: Книга рекордів України і 

вибір найдовшого в країні кота

РЕЗУЛЬТАТИ

• 13 регіональних онлайн ЗМІ та ТВ  відвідали прес-

конференцію

• Більш ніж 40 публікацій в регіональних та 

загальнонаціональних ЗМІ
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ПРЕС-ТУР ПОЛЬЩА

ЦІЛІ

Організація прес-туру "RC Quality Tour" на завод 

поблизу Кракова

Формування лояльного ставлення до продуктів

польської фабрики серед українських споживачів

Інформування про єдині стандарти та принципи

виробництва продукції RC

РЕЗУЛЬТАТИ

• 8 журналістів з топових загальнонаціональних

видань взяли участь у прес-турі

• Загальні охоплення ЦА: 906K

• Очікувані матеріали: пости в FB, публікації статтей в 

пресі та онлайн



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

КОМУНІКАЦІЙНА 
СТРАТЕГІЯ
ПРЕС-ОФІС

СПЕЦПРОЕКТИ
ПРОЕКТИ
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ЦІЛІ ТА ІНСТРУМЕНТИ

ЦІЛЬ ПРОЕКТУ

Формувати знання про напрямок Bosch Automotive Aftermarket та 

донесення ключових переваг продуктів Bosch до цільової

аудиторії. 

Інформування ЦА про інновації від Bosch.

PR ІНСТРУМЕНТИ

Прес-офіс (формування лояльного пулу журналістів)

Лідери думок

Заходи та спецпроекти з медіа

Робота з партнерами (mailchimp розсилки)

Звітність

МАРКЕТИНГ ІНСТРУМЕНТИ

E-mail Marketing



Н
А

Ш
І 
К

Е
Й

С
И

РЕЗУЛЬТАТИ

• 5 заходів: щорічна прес-конференція; День рівності; 

Old Car Land; 100 років ОНПУ; конкурс для майстрів-

приймальників

• Розіслано 14 листів партнерам; охват листів: 26 505

• Розіслано 31 реліз\статтю

• Медіа-база складається із 408 видань

• 1219 публікацій (загальне охоплення: понад

21 000 000)

• 4 спецпроекти (Автомобільні видання: АвтоЕксперт, 

Автомир, Автоцентр)

• ТV: 24 канал 
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СПЕЦПРОЕКТИ

ЦІЛЬ

Донести переваги салонних фільтрів Bosch Filter+

ІДЕЯ

Редакційна стаття: «Відпрацьовані гази більше труять

водіїв, ніж пішоходів»

ПЛАТФОРМА

autocentre.ua

РЕЗУЛЬТАТ

400 читачів
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СПЕЦПРОЕКТИ

ЦІЛЬ

Розказати про продукти компанії та донести основні

переваги продуктів серед співробітників, магазинів та 

партнерів.

ІДЕЯ

Виготовити власний журнал в редакційному стилі

ПЛАТФОРМА

autoexpert-consulting.com

РЕЗУЛЬТАТ

36 редакційних статей

Корпоративний журнал з накладом 1000 шт.



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

КОМУНІКАЦІЙНА 
СТРАТЕГІЯ
ПРЕС-ОФІС
ЩОРІЧНА

МАРКЕТИНГОВА 
КОНФЕРЕНЦІЯ

КОРПОРАТИВНИЙ PR
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ЦІЛІ

• Відбудова лідерства холдингу на ринку комунікацій;

• Побудова репутації групи, як найбільш інноваційної

та соціально орієнтованої серед гравців галузі;

• Сформувати імідж акціонерів та керівників агенцій, як 

лідерів думок та експертів галузі;

• Донесення цінностей компанії до працівників

холдингу.
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РІШЕННЯ

PR ІНСТРУМЕНТИ

• Зовнішні

Прес-офіс (формування лояльного пулу журналістів)

Комунікація зі ЗМІ та галузевими організаціями

Організація заходів та спецпроектів

Співпраця з галузевими організаціями

Організація щорічної маркетингової конференції FUTURE LAB

• Внутрішні

Створення інтрасайту компанії та внутрішнього дайджесту

Проекти: DAN Sport Challenge, DAN Football Cup, Well DAN 

Ecology та ін.

Організація щорічної внутрішньої конференції In-house Future 

Lab

Корпоративні заходи

МАРКЕТИНГ ІНСТРУМЕНТИ

SMM
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МАРКЕТИНГОВА КОНФЕРЕНЦІЯ
FUTURE LAB 

ЦІЛІ

Організація щорічного бізнес-заходу для підсилення

іміджу інноваційної медіа-групи України.

РЕАЛІЗАЦІЯ

Розробка концепції івенту

Організація заходу

Логістика

Production

Технічна підтримка

Залучення спікерів

Комплексний PR 

Залучення партнерів
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МАРКЕТИНГОВА КОНФЕРЕНЦІЯ 
FUTURE LAB 

• 8 заходів (з 2010 по 2018)

• Кількість учасників: 400-800 людей

• Більш ніж 200 публікацій на релевантних бізнес та 

маркетинг платформах

• Future Lab став  #1 захід на українському ринку
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КОРПОРАТИВНІ ЗАХОДИ

• Повна організація під ключ: щорічні корпоративні

заходи для співробітників холдингу

• Кількість учасників: 400-800 людей

• Кількість проведених заходів з 2010 року: 16



GIPSY NIGHT…



COSPLAY…



HOME PARTY…



BAYWATCH…



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

РЕГУЛЯРНА ІВЕНТ
ПІДТРИМКА
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ЦІЛІ ТА ЗАДАЧІ

ЦІЛІ:

Збільшення рівня обізнаності та лояльності ЦА, 

залучення нових відвідувачів ТРЦ

РІШЕННЯ:

Розробка та втілення івент кампаній

ФОРМАТИ ЗАХОДІВ

Майстер-класи

Автограф-сесії з популярними блогерами та селебріті

Великі івенти, концерти, фестивалі, шоу
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РЕЗУЛЬТАТИ

• BIG EVENTS - 6

• SMALL EVENTS – більш ніж 90

• Кількість відвідувачів збільшилась вдвічі

• Будні дні: від 15 000  до 40 000

• Вихідні дні: від 30 000 до 60 000

• Рекордна кількість відвідувачів: 

понад 80 000 (ONUKA на концепті 24.12)



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

БІЗНЕС-КОНФЕРЕНЦІЯ
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ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ

ЦІЛІ

Організація міжнародної конференції для 1500 учасників

ЗАВДАННЯ

Повна організація заходу в Мистецькому Арсеналі

РЕАЛІЗАЦІЯ

Дизайн та продакшн візуальних матеріалів

Технічна підтримка

Безперервний кейтерінг

Організація пре-паті та афтепаті з селебріті

Забезпечення повної логістики
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РЕЗУЛЬТАТИ

• Період: 2 дні

• Учасники: понад 1 500 людей

• Event photos: https://bit.ly/37jeFhi

https://bit.ly/37jeFhi


ПАРТНЕР ПРОЄКТ

ПРЕС-ОФІС
ІВЕНТИ

КОРПОРАТИВНЕ 
ВИДАННЯ
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ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ

ЦІЛІ

Сформувати імідж Subaru - сімейний автомобіль

РІШЕННЯ

Розробка та реалізації стратегії для досягнення

поставлених цілей

ІНСТРУМЕНТИ

Прес-офіс

Корпоративний журнал “Subaru Family Magazine”

Сімейні конкурси та поїздки

Сімейний фестиваль “Subaru Family Party”

Розробка та підтримка сторінки заходу 

http://sf.subaru.ua/

http://sf.subaru.ua/
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РЕЗУЛЬТАТИ

• 3 заходи 

• 20 партнерів

• Більш ніж 3 000 відвідувачів кожного заходу

• 10 медіа партнерів

• 3 публікації з анонсом 

• 65 публікацій на релевантних ресурсах

• 10 пост-релізів в друкованих виданнях

• 4 виходів на TV

• Відео №1 

https://www.youtube.com/watch?v=IsbsisG2iSk

• Відео №2 

https://www.youtube.com/watch?v=zyXZM7n9Ehg

https://www.youtube.com/watch?v=IsbsisG2iSk
https://www.youtube.com/watch?v=zyXZM7n9Ehg


ПАРТНЕР ПРОЄКТ

ІНТЕГРОВАНИЙ 
СПЕЦПРОЕКТ:

РЕАЛІЗАЦІЯ ТА PR-
ПІДТРИМКА
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ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ

ЦІЛІ

Збільшення відвідуваності АЗК SOCAR ЦА з дітьми

Формування іміджу місця для проведення часу з сім'єю

ІДЕЯ

Комунікація бренду з аудиторією через персонажі

дитячих супергероїв

Проведення всеукраїнського конкурсу 
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ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ

РЕАЛІЗАЦІЯ

Розробка візуальної концепції бренду «з нуля»

Конкурсна механіка залучення цільової аудиторії

BTL-активності

Колаборація з лідерами думок, анонсування у ЗМІ та 

профільних спільнотах у соцмережах

РЕЗУЛЬТАТИ

• 5 персонажів-супергероїв

• Лендинг Socar Family

• Охоплення понад 500 000 людей

• 10 лідерів думок, близько 30 публікацій у ЗМІ, 

ротація ролика на радіо ЛюксФМ



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

BTL
РОБОТА З ЛІДЕРАМИ 

ДУМОК
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ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ

ЦІЛІ

Підвищити лояльність до бренду серед ЦА

Акцентувати увагу ЦА на якості продукції

Стимулювати WoM-effect

РЕАЛІЗАЦІЯ

Організація турів на завод

Дегустація та фотосесія

SOLUTION

10 турів за 6 місяців

Понад 100 незалежних відгуків
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КАМПАНІЯ З ЛІДЕРАМИ 
ДУМОК

ЦІЛІ

Підвищити лояльність до бренду кору ЦА. 

РЕАЛІЗАЦІЯ

Нативні пости лідериів думок + product placement

РЕЗУЛЬТАТИ

• Загальне охоплення: 905 080

• Середнє місячне охоплення: 100 564

• Загальне залучення: 47 469

• Середнє місячне залучення: 5 274



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

PR-ПІДТРИМКА
РОБОТА З ЛІДЕРАМИ 

ДУМОК
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ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ

ЦІЛІ

Підвищити лояльність ЦА до бренду Glo

Привернути увагу ЦА до нових продуктів компанії, а 

також вивести на ринок нікотинові подушечки VELO

РЕАЛІЗАЦІЯ

Розміщення PR-матеріалів в друкованих та онлайн ЗМІ

Робота з лідерами думок та селебритіз

Нативні пости, product placement та конкурсні активації

з лідерами думок

Супроводження ЛОМів на заходах та в рамках прес-

турів
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Результати

• Більше 50 контрольованих розміщень матеріалів в 

рамках лончу нових продуктів/девайсів

• Понад 40 ЛОМів, залучених до колаборації з 

брендом, у тому числі селебритіз

• Прес-тур в Абу-Дабі на перегони Formula 1 за 

участю блогерів-мільйонників загальним

охопленням понад 1 300 000

• Активація в рамках проєкту G-Shock із залученням

серебритіз загальним охопленням понад 1 300 000 

та залученістю більше 90 000

• Загальне охоплення: 143 000 000

• Загальне залучення: 13 000 000



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

ПРЕС-ОФІС
СПЕЦПРОЕКТИ

РОБОТА З ЛІДЕРАМИ 
ДУМОК



Н
А

Ш
І 
К

Е
Й

С
И

ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ

ЦІЛЬ

PR підтримка нових лінійок

ФОРМАТ

Креативні розсилки медіа та лідерам думок

РЕЗУЛЬТАТИ

• Конверсія 60-90 % 

• (публікації в медіа та соц.мережах)
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РОБОТА З МЕДІА

ЦІЛЬ

Презентація нової продуктової лінійки NIVEA MAKE-UP 

EXPERT.

ІДЕЯ

Несподівані візити знімальної групи у найбільші

редакції – мейк та фотосесія

РЕЗУЛЬТАТ

• Більше 20 публікацій у популярних жіночих виданнях
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РОБОТА З МЕДІА

ЦІЛЬ

Презентація нового продукту NIVEA Cellular команді

Beiersdorf задля заохочення працівників.

РІШЕННЯ

Креативний тимбілдинг в офісі Beiersdorf
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ВІДЕОПРОЕКТ

ЦІЛЬ

Креативна PR support нового продукту Body Milk. 

ІДЕЯ

Відео з селебріті. Контент проект на lady.tochka.net

РЕЗУЛЬТАТ

• 3000 переглядів відео

• 4200 переглядів проектуVIDEO
http://lady.tochka.net/68305-sekrety-kompleksnogo-
ukhoda-v-zimniy-period-ot-dashi-kolomiets/

http://lady.tochka.net/68305-sekrety-kompleksnogo-ukhoda-v-zimniy-period-ot-dashi-kolomiets/
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СПЕЦПРОЕКТ

ЦІЛЬ

Підтримати футбольну платформу NIVEA MEN

Підсилити чоловічність бренду 

ІДЕЯ

Контент проект (longread) за участі лідерів думок на 

bigmir.net

РЕЗУЛЬТАТИ

• Загальна кількість переглядів: 52 526 

• Охоплення ЦА: 2 286 932

• Link: https://bit.ly/2tGSsv0

https://bit.ly/2tGSsv0
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СПЕЦПРОЕКТ

ЦІЛЬ

Нестандартна підтримка лончу NIVEA: гелі

для душу із запахом какао, кокос та 

карамболь.

ІДЕЯ

Креативні міні-серії відео з Liza Krasnova, 

популярним beauty-blogger 
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СПЕЦПРОЕКТ

КАКАО:

Перегляди: 369 864

Охоплення ЦА: 450 000

КОКОС:

Перегляди:  374 644 

Охоплення ЦА:  570 000

КАРАМБОЛЬ:

Перегляди: 350 012 

Охоплення ЦА: 1 582 000

1. https://www.youtube.com/watch?v=L4QV7w6WKxU&t=22s

2. https://www.youtube.com/watch?v=ERP3IDk4v0g&t=55s

3. https://www.youtube.com/watch?v=eIihKiZtaII

https://www.youtube.com/watch?v=L4QV7w6WKxU&t=22s
https://www.youtube.com/watch?v=ERP3IDk4v0g&t=55s
https://www.youtube.com/watch?v=eIihKiZtaII
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NIVEA CARE CAMPAIGN 

ЗАВДАННЯ

Підсилити імідж NIVEA як бренда, який піклується. 

Підкреслити цінності бренду та донести їх до ЦА.

РІШЕННЯ

Інтеграція з активністю в фестивалі протягом зимових

свят в найбільших містах України (Київ, Львів, Одеса, 

Дніпро)

РЕАЛІЗАЦІЯ

Розробка концепції будинку NIVEA

Організація під ключ

PR супровід

Залучення селебріті до активності
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РЕЗУЛЬТАТИ

• Період компанії: 14 днів

• Загальна кількість відвідувачів: понад 120 000

• ПРЕС-ОФІС: 29 новин (print, online); 

1 вихід на TV 

• ВІДЕО: https://www.youtube.com/watch?v=FdLJiRgjfu4

https://www.youtube.com/watch?v=FdLJiRgjfu4


ПАРТНЕР ПРОЄКТ

ІНТЕГРОВАНИЙ 
СПЕЦПРОЕКТ
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ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ

ЦІЛЬ

Підтримати імідж бренда та категорії як здорової та 

природньої.

РІШЕННЯ

Longread на liza.ua

PR-статті на релевантних веб-сайтах 

PR-статті в жіночих журналах (друк)

РЕЗУЛЬТАТИ

• Охоплення (онлайн PR): 45 920 

• Охоплення (друк): 703 700 

• Охоплення (Longread): 770 492 

• Загальна кількість переглядів: 13 880



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

ПРОЕКТ З ЛІДЕРАМИ 
ДУМОК 

НА YOUTUBE
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ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ

ЦІЛІ

Креативна підтримка дитячої лінійки бренду 

Моршинська.

РЕАЛІЗАЦІЯ

Кооперація з ютуб блогерами – дітьми

Нативна комунікація бренду та його повідомлень

РЕЗУЛЬТАТИ

• 4 відео

• 4 948 233 переглядів загалом

• 806 399 переглядів в Україні



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

ЗАХІД ДЛЯ ЗМІ
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ПРЕС-ЗАХІД

ЦІЛЬ

Організація прес-конференції з нагоди запуску клініки

Святого Параскеви у Києві

PR підтримка заходу

РЕАЛІЗАЦІЯ

Організація подій

Комунікація з журналістами

Підготовка доповідачів та фахівців клініки для 

спілкування з пресою

РЕЗУЛЬТАТИ 

• 16 журналістів

• 12 матеріалів про відкриття клініки (новини з 

коментарями керівництва та провідних спеціалістів)



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

КОМУНІКАЦІЙНА 
СТРАТЕГІЯ
ПРЕС-ОФІС
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ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ

ЗАДАЧА

Презентація оновленої концепції ресторану 

OLIVA для ЗМІ та лідерів думок.

РЕАЛІЗАЦІЯ

Презентація та дегустація для 20 гостей 

РЕЗУЛЬТАТИ

• 24 гостя

• 20 публікація за результатами заходу



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

«МРІЙНИКИ» 
БЛАГОДІЙНИЙ ПРОЕКТ
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ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ

ІДЕЯ

Реалізувати 254 мрії дітей із сірої зони АТО 

напередодні нового року.

ЗАВДАННЯ

Розробка механіки фандрайзингу

Донесення проблематики

РЕАЛІЗАЦІЯ

Створення та організація сайту для збору коштів

http://dream.gromadyany.org/

Організація благодійного аукціону та збір лотів від

українських зірок

Повна інформаційна підтримка проекту

http://dream.gromadyany.org/
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РЕЗУЛЬТАТИ

• Більше ніж 160 000 грн зібрано на аукціоні

• 30 844,80 грн зібрано через лендинг

• Більше ніж 260 мрій реалізовано

• 8 публікацій про проект на релевантних ресурсах

• 3647 відвідувачів лендингу



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

АНТИКРИЗОВА 
КАМПАНІЯ
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АНТИКРИЗОВА 
КАМПАНІЯ

ЦІЛІ

Усунути негативний вплив публікацій, що з’явились на 

підставі неперевіреної та неточної інформації про 

«заборону Афлубіну в Україні».

Повідомити офіційну позицію виробника та надати

пояснення компанії про ситуацію.

РІШЕННЯ

Підготовка прес-релізу на підставі офіційного листа 

виробника

Контроль негативних новин, розміщення правильної

інформації на основних медіа ресурсах

Ведення переговорів з медіа задля скасування / 

оновлення неправильних публікацій
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АНТИКРИЗОВА КАМПАНІЯ

РЕЗУЛЬТАТИ

• Оновлено публікації: 4

• Зняті публікації: 5

• Коректні публікації: 8



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

МУЛЬТИМЕДИЙНЫЙ 
ПРОЕКТ
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ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ

ЦІЛЬ

Підтримка запуску нового продукту - препарату (БАД) 

для схуднення XLS 

Усунення стереотипу про те, що БАДи для схуднення

не працюють, нівелювати негатив

РЕАЛІЗАЦІЯ

Створення контент-проекту та сайту про схуднення

«10 кроків назустріч собі»

Залучаємо до проекту селебріті, яка «ніколи не худне» 

- Руслана Писанка

Залучення експертів до роботи над контентом сайту

Контент у форматі відеоблогу на сайті і каналі проекту 

на YouTube

Створення buzz-ефекту

Відібрано 10 учасниць з числа глядачок, під

керівництвом Руслани і експертів

Проведення прес-конференції, на якій Руслана 

оголосила про використання БАДа XLS
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РЕЗУЛЬТАТИ

• 180 безкоштовних публікацій (включаючи сюжет на 1+1)

• 1 900 участників online-проєкта

• 58 000 переглядів відеоблога



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

СПЕЦПРОЕКТ С 
БЛОГЕРАМИ
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ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ

ІДЕЯ

Контент-проект за участю travel і food-блогерів на 

платформі tsn.ua

ЗАВДАННЯ

Розробка і реалізація PR кампанії в підтримку

національного промо «Прямуй за Виделкою!»

Анонсування акції

Залучення додаткової уваги ЦА

Підтримка і закріплення іміджевої зв'язку бренду 

Rollton і теми гастрономії

РЕЗУЛЬТАТИ

• Охоплення ЦА: 607 374

• Всього контактів (спецпроект): не менше 5 022 006

• Кількість відвідувань сторінки спецпроекту 31 107

• Посилання на проект:

• http://tsn.ua/special-projects/gastro_tour

http://tsn.ua/special-projects/gastro_tour


ПАРТНЕР ПРОЄКТ

СПЕЦПРОЕКТ З 
ЛІДЕРАМИ ДУМОК
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ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ

ІДЕЯ

Нестандартна підтримка запуску аромату 

Versace Dylan Blue pour femme

РІШЕННЯ

Відео проект на сайті і YouTube каналі elle.ua

Залучення до проекту: ведучий телеканалу «Україна» 

Олександр Скічко, автор проргами «Зе інтерв'юер» Анатолій

Анатоліч, гастрономічний експерт Сергій Калінін і 

генеральний продюсер UFW Володимир Нечипорук

РЕЗУЛЬТАТИ

Посилання на проект:

• https://elle.ua/ludi/interview/izvestnie-muzhchini-ukraini-

rasskazivayut-o-svoih-glavnih-zhenshchinah/

• https://www.youtube.com/watch?v=UoxE5IOE8Lw

https://elle.ua/ludi/interview/izvestnie-muzhchini-ukraini-rasskazivayut-o-svoih-glavnih-zhenshchinah/
https://www.youtube.com/watch?v=UoxE5IOE8Lw


ПАРТНЕР ПРОЄКТ

СПЕЦПРОЕКТ З 
БЛОГЕРАМИ
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ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ

ІДЕЯ

Побудова знання про відкриття винного відділу в магазині

METRO

Донесення ключових повідомлень METRO потенційним

споживачам

Підвищення лояльності споживачів

РІШЕННЯ

Співпраця з lifestyle лідерами думок на їх платформах в FB

РЕЗУЛЬТАТИ

• 11 постів лідерів думок (охоплення понад 56 000)

• Вірусний ефект - понад 50 безкоштовних публікацій (UGC)

• «Бронза» на Effie Awards 2015

• http://sostav.ua/publication/effie-awards-ukraine-2015-obyavil-

pobeditelej-69370.html

http://sostav.ua/publication/effie-awards-ukraine-2015-obyavil-pobeditelej-69370.html
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AFTERPARTY
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ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ

ЗАВДАННЯ

Організація розваг на закритій вечірці

після конференції для 700 чоловік.

ВИКЛИК

1 тиждень на підготовку

РЕАЛІЗАЦІЯ

Організація фото-зони

Виготовлення декоративних елементів та брендування

Підбір персоналу



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

Рецептурний препарат -
Альфапег
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ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ

ЗАВДАННЯ

Наповнення інформаційного поля у 

вузькоспеціалізований сфері, 

Непряме просування компанії-виробника, 

Просування стійкого словосполучення – «головна

складова препарату»

ОБМЕЖЕННЯ:

Згадування препарату може бути розцінено як 

рекламне повідомлення
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РЕЗУЛЬТАТИ

РІШЕННЯ

Створення інфоприводу через проведення галузевої

конференції

Інтерв'ю представника компанії на телебаченні

Розміщення статей, прес-релізів та новин на Інтернет-

платформах

РЕЗУЛЬТАТИ

• 3 300 000 охоплення телеперегляду

• 20 000 переглядів новин у мережі Інтернет



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

ПІДТРИМКА БРЕНДУ 
MARTELL

В ГЛЯНЦЕВИХ ТА 
БІЗНЕС-ЗМ
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Цілі та задачі

ЦІЛІ

Підвищення загальної обізнаності та уваги до бренду

Створення заклику до дії через споживання чистого 

напою

ЗАДАЧІ

Нативна інтеграція бренду в статті, нерекламний

формат

РІШЕННЯ

Розробка індивідуальних тез для кожної категорії

видань, виходячи з потреб їхньої цільової аудиторії
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Результати

• Відсутність аналогічних тем просування у конкурентів

• 12 видань створили тематичні статті у своєму

власному унікальному стилі

• 4 категорії видань із найбільшим охопленням

цільової аудиторії - бізнес, чоловічі та жіночі, 

подорожі та розваги

• Опубліковано 20 матеріалів
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PR ПІДТРИМКА
АНТИКРИЗОВІ 

ПРОЕКТИ
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Pr-підтримка

ЦІЛЬ

Формувати знання про бренд та донесення

ключових переваг продукції до аудиторії

PR ІНСТРУМЕНТИ

Прес-офіс

Заходи та спецпроекти з медіа

РЕЗУЛЬТАТИ

• Супровід клієнта протягом 3 років
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АНТИКРИЗОВА КАМПАНІЯ

ЦІЛІ

Усунути всі спроби звинувачення компанії в причетності до 

сепаратизму

Повідомити офіційну позицію виробника та надати пояснення

компанії про ситуацію

РІШЕННЯ

Звернення від компанії до Служби безпеки України з 

проханням перевірити її на причетність до сепаратизму

Ведення переговорів з медіа для виправлення недостовірної

інформації

Широке висвітлення результатів перевірки (ТБ та онлайн)



ПАРТНЕР ПРОЄКТ

Проєкти з лідерами 
думок



Н
А

Ш
І 
К

Е
Й

С
И

Цілі та задачі

ЗАВДАННЯ 

Підтримати кампанію щодо лочну нової
пляшки Finlandia

ІДЕЯ

Підкреслити привабливість та 
преміальність нового дизайну через 
лідерів думок

Розробка із кожним інфлюенсером
окремого креативного проекту: запис
треку, створення колажів та ін
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РЕЗУЛЬТАТИ

РЕАЛІЗАЦІЯ

Залучення 4-х лідерів думок, з реалізацією окремого

креативного концептуального проекту: музичний мікс, 

авторський відео та фотоконтент, storytelling

РЕЗУЛЬТАТИ

• Загальна кількість нативної взаємодії ЦА з постами 

більше 230 300

• Загальна середня вартість однієї взаємодії – 0,7 грн. 



ГОТОВІ ТВОРИТИ!

NB@POINTER.AGENCY

mailto:nb@pointer.agency

